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1. Загальна інформація  
Назва дисципліни  Проектування брендового одягу 

Викладач  Макогін Ганна Василівна 

Контактний телефон викладача  0680577536 

E-mail викладача  anna.makogin@pnu.edu.ua 

Формат дисципліни  Очний/заочний 

Обсяг дисципліни  3 кредити ЄКТС, 90 год. 

Посилання на сайт 
дистанційного  навчання 

https://d  
learn.pnu.edu.ua/developer/course/view
/6 4 

Консультації  Google Meet, Classroom, на   
практичних заняттях 

 
 

2. Анотація до навчальної дисципліни  
Дисципліна «Проектування брендового одягу» - вибіркова дисципліна з  циклу 

професійної підготовки студентів, які навчаються за освітньою  програмою «Дизайн 
одягу» ОКР «Бакалавр». Зміст практичних завдань  націлений на формування здатності 
студента виконувати аналітичну і творчу  роботу, генерувати нові проектні ідеї. У процесі 
вивчення курсу студенти  ознайомляться з основами брендингу в сучасній індустрії, 
принципами  створення дизайнерського одягу, методами дослідження сучасних трендів, а  
також специфікою розробки концепцій ідейного наповнення колекції.  

Особливий акцент зроблено на вивченні:  
- принципів формування стильових рішень відповідно до ДНК бренду - розробки 
фірмового стилю та айдентики  
- методів проектування.   

Курс передбачає виконання практичних завдань із розробки власних колекцій,  створення 
професійних ескізів та презентаційних матеріалів. Студентам  будувати навичок роботи з 
модними аналітичними платформами, візуалізації  дизайнерських ідей та маркетингового 
позиціонування власного. етику та  сталість в модній промисловості. 

 
 

3. Мета та цілі навчальної дисципліни 
Мета курсу — формування загальнокультурних і професійних компетенцій, розвиток 
творчих  та технічних навичок для створення стильного та високоякісного одягу, з фокусом 
на  

 
 



брендуванні та аспектах бізнесу моди.   
Цілями дисципліни є:  

• ознайомлення з принципами брендингу та айдентики у сфері дизайну одягу; • вивчення 
етапів створення брендового одягу: від ідеї та ескізу до виготовлення зразка із  
документальним супроводом;  
• аналіз сучасних модних тенденцій, цільової аудиторії;  
• опанування методів розробки концептуальних колекцій та побудови унікальних  

моделей;  
• формування навичок презентації та просування власного бренду на ринку моди. 

 
 

4. Програмні компетентності та результати навчання 
Загальні компетентності:   
1. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності. 
 2. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел.  
3. Здатність працювати в команді.  
4. Здатність оцінювати та забезпечувати якість виконуваних робіт.  
5. Цінування та повага різноманітності та мультикультурності.  
Здатність зберігати та примножувати культурно- мистецькі, екологічні, моральні, наукові  
цінності і досягнення суспільства на основі розуміння історії та закономірностей 
розвитку  предметної області, її місця у загальній системі знань про природу і 
суспільство та у  розвитку суспільства, техніки і технологій, використовувати різні види 
та форми рухової  активності для активного відпочинку та ведення здорового способу 
життя.  
Фахові компетентності:   
1. Здатність застосовувати сучасні методики проектування моно- і полісистем одягу 
та  аксесуарів різноманітного призначення.  
2. Здатність здійснювати формоутворення, макетування і  
моделювання форм одягу та аксесуарів.  
3. Здатність здійснювати композиційну побудову об’єктів дизайну одягу. 4.Здатність 
застосовувати навички проектної графіки у професійній діяльності. 5. Здатність 
застосовувати знання історії українського і зарубіжного мистецтва та дизайну в  
художньо-проектній діяльності.  
6. Здатність застосовувати у проектно-художній діяльності спеціальні техніки та 
технології  роботи у відповідних матеріалах.  
7. Здатність використовувати сучасне програмне забезпечення для створення 
окремих  швейних виробів чи систем одягу та їх рекламої графіки.  
8.Здатність здійснювати колористичне вирішення майбутнього дизайн-об’єкта. 
10.Здатність застосовувати знання прикладних наук у професійній діяльності 
дизайнера  одягу.  
11.Здатність досягати успіху в професійній кар’єрі, розробляти та представляти 
візуальні  презентації, портфоліо власних творів, володіти підприємницькими 
навичками для  провадження дизайн-діяльності. 
Програмні результати  
1. Застосовувати набуті знання і розуміння предметної області та сфери 
професійної  діяльності у практичних ситуаціях.  
3.Збирати та аналізувати інформацію для обґрунтування дизайнерського проекту,  
застосовувати теорію, методику і технології дизайну одягу, фахову термінологію 



за  професійним спрямуванням, основи наукових досліджень.  
4.Визначати мету, завдання та етапи проектування.  
5. Розуміти і сумлінно виконувати свою частину роботи в команді; визначати 
пріоритети  професійної діяльності. 
6.Усвідомлювати відповідальність за якість виконуваних робіт, забезпечувати 
виконання  завдання на високому професійному рівні.  
7. Аналізувати, стилізувати, інтерпретувати та трансформувати об’єкти для 
розроблення  художньо-проектних вирішень.  
8. Оцінювати об’єкт проектування, технологічні процеси і кошторис в контексті 
проектного  завдання, формувати художньо-проектну концепцію.  
9. Створювати ескізні проекти дизайну одягу візуально-графічними засобами 
проектно графічного моделювання.   
10. Визначати функціональну та естетичну специфіку формотворчих засобів 
дизайну  костюму в комунікативному просторі.  
11.Розробляти композиційне вирішення об’єктів дизайну одягу та аксесуарів у 
відповідних  техніках і матеріалах.  
12.Дотримуватися стандартів проектування та технологій виготовлення систем одягу 
та  аксесуарів у професійній діяльності.  
13.Знати надбання національної та всесвітньої культурно-мистецької спадщини, 
розвивати  екокультуру засобами дизайну.  
14.Використовувати у професійній діяльності прояви української ментальності, 
історичної  пам’яті, національної самоідентифікації та творчого самовираження; 
застосовувати  історичний творчий досвід, а також успішні українські та зарубіжні 
художні практики. 15.Розуміти українські етнокультурні традиції у стильових 
вирішеннях об’єктів дизайну  костюму, враховувати регіональні особливості народного 
мистецтва у мистецьких  практиках.  
16.Враховувати властивості матеріалів та антропометричні дані для 
оптимального  конструктивного рішення проекту, застосовувати новітні 
технології у професійній  діяльності.  
17.Застосовувати сучасне загальне та спеціалізоване програмне забезпечення у 
професійній  діяльності дизайнера одягу.  
18.Відображати морфологічні, стильові та кольоро-фактурні властивості 
об’єктів  дизайну(моно – і полісистем одягу та аксесуарів).  
19.Розробляти та представляти результати роботи у професійному середовищі, розуміти  
етапи досягнення успіху в професійній кар’єрі, враховувати сучасні тенденції ринку 
праці,  проводити дослідження ринку, обирати відповідну бізнес-модель і розробляти 
бізнес-план  професійної діяльності у сфері дизайну одягу 

 
 
 

5. Організація навчання 
Обсяг навчальної дисципліни 

Вид заняття  Загальна кількість годин 

лекції  4 

семінарські заняття / практичні / лабораторні  26 



самостійна робота  60 
 
 

Ознаки навчальної дисципліни 

 
 

Семестр  Спеціальність  Курс (рік навчання)  Нормативний /   
вибірковий 

VІІ  022 Дизайн  4  вибірковий 
 
 

Тематика навчальної дисципліни 

Тема  кількість год.  

лекції  заняття  сам. роб 

Тема 1. Особливості проектування 
брендового  одягу.   
Термінологія. Дизайн. Реклама.  
План   
Становлення модної індустрії в Україні.   
Термінологія теми. Чинники успішності бренду 
(на  основі досліджень українських аналітиків 
модної  індустрії).  

2   2 



Тема 2. Лекція. Логотип як інтификатор 
бренду  одягу  
План  
Брендинг одягу. Логотип як складова 
айдентики Історичні корені логотипу. Аналіз 
історичних  прототипів лого. Типи логотипів. 
Цілі і завдання  логотипу. Висновки і 
методичні рекомендації до  створення 
логотипу  
Тема 3.   
Проектування колекції брендового одягу  
Етап 1. Передпроектний наліз:  
3.1. Вивчення трендів: аналіз модних тенденцій 
та  ринкових потреб.  
3.2. Дослідження цільової аудиторії: 
розуміння  вимог та уподобань цільової 
групи споживачів. 3.3. Конкурентний аналіз: 
оцінка аналогічних  брендів і їхніх стратегій.  
Етап 2. Концепція та дизайн:  
3.2.Створення концепції: Визначення основної 
ідеї  та повідомлення, яке має передавати 
брендовий  одяг. Мудборд (артборд).  
3.3: Створення художніх ескізів, що 
відображають  вигляд та стиль колекції.  
Етап 3. Конструкторсько-технологічна 
розробка  проекту і конфекціонування  
3.4. Створення технічних малюнків: Розробка  
детальних технічних малюнків для передачі 
дизайну  виробу  
3.5. Вибір матеріалів: 

2 2  

2  

8  

2 

2  

4  

2  
4  

2  

8  

2  

2 

 
 

3.6. Конструктивне моделювання  
3.7. Створення конфекційної карти.  
3.8.Прототипування та виготовлення зразків: 
Виправлення та уточнення: Внесення змін на 
основі  результатів тестування.  
Етап 3. Маркетинг та реклама:  
3.9. Створення маркетингових матеріалів: 
Розробка  рекламних матеріалів, логотипів, 
етикеток тощо. 

 2  

8  

4 

4  
2  
20  

6 

ЗАГ.:  26  60 

 
 

6. Система оцінювання навчальної дисципліни  
Загальна система    



оцінювання 
навчальної  
дисципліни 

Шкала оцінювання: національна та ECTS 

Сума балів 
за  всі види   
навчальної   
діяльності 

Оцінка  
ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену,   
курсового 
проекту  
(роботи), 
практики 

для заліку 

90 – 100  А  відмінно  зараховано 

80 – 89  В добре  

70 – 79  С 

60 – 69  D задовільно  

50 – 59  Е  

26 – 49  FX незадовільно з   
можливістю   
повторного   
складання 

не зараховано з   
можливістю   
повторного   
складання 

0-25  F незадовільно з   
обов’язковим   

повторним   
вивченням   
дисципліни 

не зараховано з   
обов’язковим   

повторним   
вивченням   
дисципліни 

Семестрова оцінка – сума балів за практичні роботи, 
виконані  протягом семестру та екзаменаційне тестове 
завдання 

Вимоги до 
письмової  роботи 

- 

Семінарські заняття  - 

Умови допуску до   
підсумкового контролю 

Виконання не менше половини завдань 

Підсумковий контроль  Залік 
 
 

7. Політика навчальної дисципліни 
Екзаменаційна оцінка – сума балів за практичні роботи, виконані протягом семестру(50%),  

 
 



і та практичне завдання екзаменаційного білету(50%). Знання теоретичних основ  
проектування брендового оцінюються через призму уміння студента застосовувати 
теорію  на практиці. Програма курсу побудована так, що теоретичний матеріал студенти  
засвоюють на практиці, розробляючи дизайн виробу. Завдання включає усі етапи:  
передпроектний аналіз, формування концепції, ескізування, виконання частини проекту 
в  матеріалі (апробація) та створення технічної документації на виріб. Кожен етап роботи  
проходить обговорення у групі. Це удосконалює аналітичні уміння здобувачів, виховує  
комунікативні навики, запобігає плагіату. Прилюдно представляючи хід та результати  
виконання практичного завдання, здобувач освіти не тільки демонструє свої знання і  
навики, але й одночасно навчає інших студентів групи та має змогу апробувати результат  
роботи, вислуховуючи відгуки колег.  
Якщо студент пропустив аудиторне заняття, практичне завдання виконує 
самостійно,  опрацювавши рекомендовану літературу. 

 
 

8. Рекомендована література 
Базова  

1. Гардабхадзе І. А. Сучасний одяг: науковий підхід до вирішення проблем дизайну :  
Навчальний посібник з курсу «Дизайн-проектування» / І. А. Гардабхадзе  2. Залкінд 
В.В. Проектування одягу засобами інформаційних технологій: моногр.  Харків : 
"Технологічний Центр", 2018.151 с.   
https://shron1.chtyvo.org.ua/Zalkind_Viktoriia/Proektuvannia_odiahu_zasobamy_informatsiin
yk h_tekhnolohii.pdf?PHPSESSID=27oefc4qj18i27h8qa15k9pqo6  
4.Колосніченко М.В., Пашкевич К.Л. Мода і одяг. Основи проектування та 
виробництва одягу: навч. посібник. К.: КНУТД, 2018. 236 с.  
5. Коровицький О. О., Тканко З. О Моделювання костюма в Україні ХХ століття.  
Львів: Брати Сиротинські, 2000. 96 с.   
6. Малинська А. М., Пашкевич К. Л., Смирнова М. Р. Колосніченко О. В. Розробка 
колекцій одягу: навч. посібник. К.: ПП НВЦ Профі 2018. 242 с.  
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